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1. Viestintastrategia
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Viestintastrategia:

Ydinviesti:

« Monipuolista liikunnan osaamista, mahdollisuuksia ja yhteista iloa

Tavoite:

« Viestinta on rehellista ja kiinnostavaa
+ Viestinta vaikuttaa ymparoivaan yhteiséoon

Prioriteetit/valinnat
1. Nettisivut ja visuaalinen ilme uudistetaan. Sivuista tehdaan viestinnan kotipesa, jotka
ohjaavat OH:n toimintaan. Sivut ovat investointi, joka maksaa itsensa takaisin lisaantyneina
harrastajina ja yhteistyokumppaneina.
2. Viestinnadlle luodaan suunnitelma ja tyonjako. Viestintavastuu jaetaan jaostojen ja
toiminnanjohtajan valille. Viestinnasta tehdaan johdonmukaista ja visuaalisesti yhtenaista.

m 3. Viestinnan sisadltoja monipuolistetaan
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2. Viestinnan vastuut ja tyonjako
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Kanavat ja vastuut

Paakanavat: Muut kanavat:

1. Instagram, tunne ja visuaalinen viestinta _ e
1. Suomisport urheilijaviestintaan

. Paavastuu jaostoilla, tiedotus
harrastamisesta

« Paavastuu seuran IG toiminnanjohtaja

« Paavastuu jaostojen IG:t itsenaisesti per

jaosto . o o
2. Jasenkirje jasenviestinnan

2. Facebook, tiedotuskanava ulospain

. . . . . ddakanavana
* Yksi sivu, paavastuu toiminnanjohtaja, P
jaostoilla yksi kayttaja per jaosto . Paavastuu toiminnanjohtajalla,
o ] L _ i jaostojen kuulumiset jaostojen
3. Nettisivut, viestinnan kotipesa puheenjohtajilta
« Paadvastuu seurasisaltd, Punainen Tupa 3. Muu media laajalle yleisélle

ja OH Shop toiminnanjohtajalla
. : : L : . Paavastuu ja ensisijainen
* Paavastuu jaostojen sivuista jaoston kontaktihenkild toiminnanjohtaja
viestintdvastaavalla
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Viestinnan tyonjako

Toiminnanjohtaja vastaa:
- Paavastuu seuran FB, IG ja nettisivut seka muu viestinta (media,
jasenkirje)
« Arvokisatulokset (SM-kisoista ylospain pl. maailmancup)
« Muu sisalto

Valmennusvinkit, olosuhteet jne.
Tapahtumat ja kampanjat

Jaoston viestintavastaava vastaa:
« Paavastuu jaoston IG, jaoston tapahtumat FB ja jaoston
nettisivujen paivitys
« Pienemmat kisat
« Jaoston tapahtumat
« Jaoston IG-sisalto

« PIl. Jaoston pj toimittaa aineiston jasenkirjeeseen
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Viestinnan tyonjako

Visuaalinen viestinta:

« Visuaalista viestintaa (somekuvat jne) tehdaan VAIN seuran
visuaalisen ilmeen mukaisilla canva-pohjilla

Seuran canva-tunnukset toiminnanjohtajalta

Jos tarvitset apua Canvan kaytossa, ota yhteytta
toiminnanjohtajaan! Drivessa koulutusvideot

WWW.0H.FI



Viestinnan muistilista

e Toiminnanjohtaja:

« Paavastuu seuran FB, IG ja nettisivut sekd muu viestintd (media, jasenkirje). Linkkaa
arvokisatulokset (SM-kisoista ylospain tarvittaessa)

e Padvastuu ulkoisesta viestinnasta ja mediasuhteista, ensisijainen yhteyshenkild
Jaoston viestintavastaava:

« Paavastuu jaoston IG, jaoston tapahtumat FB ja jaoston nettisivujen paivitys ml.
pienemmat kisat ja tapahtumat

e Ensin nettisivuille!
e Tee ensin jaoston nettisivulle tapahtuma tai ajankohtaista artikkeli
e Linkkaa somejulkaisuun nettisivujen ajankohtaista artikkeli tai tapahtuma
e Tavoitteena lisaantyvat kavijat sivuilla
e Kuvien muokkaus seuran canvalla!
e Yhtendinen ilme + vdhemman tyota
e Jakakaa linkki naihin pohjiin kaikille, jotka jaostossa jotain viestivat!

m e Toiminnanjohtaja kouluttaa tarvittaessa
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To do -lista

e Jaostot nimeavat viestintavastaavan.

e Jaostot luovat ja yllapitavat omaa IG-tiliaan. Toiminnanjohtaja
jakaa tunnukset tarvittaviin kanaviin jaostojen
viestintavastaauville.

e Visuaalinen viestinta vain canvan pohjilla!

e Jaostot vastaavat jaoston sivuista seuran nettisivuilla.
Ilmoittakaa muutoksista toiminnanjohtajalle.

e Kaykaa lapi tama ohjeistus kaikkien viestintaa tekevien kanssa!
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3. Viestinnan ohjeistus
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Yleista some-julkaisuista

Hyva julkaisu koostuu pysayttavasta kuvasta (tai videosta) ja
kiinnostusta herattavasta tekstista

« Maailmassa kirjoitetaan noin 8 600 tviittia joka sekunti, ladataan noin tuhat kuvaa
Instagramiin joka sekunti ja katsotaan noin 80 000 YouTube-videota joka sekunti.

Jotta saa lukijan huomion, kuvan ja otsikon pitda pysayttaa!

Hyvin tehty julkaisu johtaa toimintaan

« Tykkays, sivulla vierailu yms.
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Yleisohje julkaisuihin

Pyri rakentamaan julkaisu siten, etta:

« Ydinviesti on heti julkaisun alussa ja nostettu tilanteen mukaan myos
IOVEE]

- Pidemmassa postauksessa asia per kappale
« Teksti on:

« Informatiivinen ja ytimekas

« Innostava ja verbaalisesti varikas
- Personoitu/kohdennettu
 Yhteisollinen ja kannustava

Esim: Tule kehittamaan itseasi suunnistuksen avulla vahvemmaksi persoonaksi!

« Mahdollisuuksien mukaan toimintaan ohjaavaa: “"Katso lisaa oh.fi!” yms. Hyodynna
julkaisun rytmittamisessa myos emojeita WWW.0H.FI



Yleisohje kuvista

Kuvien on oltava tarkkoja, valotettuja ja rajattu joko kuvattavan rinnan
korkeudelta tai koko henkilon pituudelta

Mieluiten tunnetta ja lajin yleisilmetta kuvaava

Pyri ottamaan kuva siten, etta:

1 P

Ry, T, Fa TGN

Kuva on pystysuuntainen (ERITTAIN TARKEAA, JOTTA KUVASUHDE SOPII JULKAISUUN),
Kuvattavan kohteen kasvot on valossa,

Ilmeet ja kasvonpiirteet ndkyy selkeasti,

Aurinko ei tule takaa vastavaloksi vaan olisi kuvaajan takana,

Kuvaajan varjo ei nay kuvassa,

Lahikuvana kuvattava henkildé nakyy kokonaan tai rajautuu rinnan korkeudelta ylospain
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Yleisohje videoista 1/3

Videot valittavat yleistunnelmaa tehokkaasti ja niita voidaan hyodyntaa
viestinnan tehokeinona

. Videoita voi ottaa hidastettuina ja normaaleina, hidastetut videot lisaavat
tilanteen tulkinta-aikaa ja valittavat lajikohtaista tunnetta

. Normaali video taas taltioi tapahtuman yleiskatsauksen ja aanimaiseman ja on
siten kuvaa tehokkaampi keino viestia erityisesta hetkesta

Pyri ottamaan video siten, etta

1. Kamera on kohdennettu kuvattavaan kohteeseen esim. urheilijaan koko videon ajan,
eika kohde rajaudu valilla kuvaan ja valilla siita pois,

2. Ellei tarkoituksena ole kuvata videota, jossa kohde menee kameran ohi niin, etta
kamera on paikallaan ja vadlitetaan esim. tunnelmaa.

3. Urheilija yms. kohde on tunnistettava, eli kuva on tarkka ja otettu riittavan lahelta

4, Video on vakaa
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Yleisohje videoista 2/3

Videot valittavat yleistunnelmaa .

tehokkaasti ja niita voidaan hyodyntaa

viestinnan tehokeinona

 Videoita voi ottaa hidastettuina ja normaaleina,
hidastetut videot lisaavat tilanteen tulkinta-
aikaa ja valittavat lajikohtaista tunnetta

« Normaali video taas taltiol tapahtuman
Kleiskatsauksen ja aanimaiseman ja on siten

uvaa tehokkaampi keino viestia erityisesta
hetkesta
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Yleisohje videoista 3/3

Pyri ottamaan video siten, etta

1.

Kamera on kohdennettu kuvattavaan kohteeseen
esim. urheilijaan koko videon ajan, eika kohde
rajaudu valilla kuvaan ja valilla siita pois,

Ellel tarkoituksena ole kuvata videota, jossa kohde
menee kameran ohi niin, etta kamera on
paikallaan ja valitetaan esim. tunnelmaa.

Urheilija yms. kohde on tunnistettava, eli kuva on
tarkka ja otettu riittavan lahelta

Video on vakaa
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Yleista some-julkaisuista

Tarkeinta on, etta viestitaan!

Ala siis kasaa itsellesi liikaa paineita julkaisun tasosta. Etenkin IG:ssi
tarkeinta on tunteiden ja hetkien valittaminen

« Muista tagata mahdollisuuksien mukaan kohdehenkilo kuvaan
« Kayta aiheeseen sopivia hashtageja

- Kokeile myos reelsien tekoa, niilla tavoittaa uutta yleisoa!
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